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Introducao

Antes de iniciar o cultivo de fruti-
feras, o agricultor, investidor ou em-
preendedor deve procurar responder
uma importante questdo: “Existe mer-
cado para minha producdo?”. E neces-
sario buscar informagdes de demanda
do consumidor, volume, sazonalidade,
padrdo de qualidade, embalagem e lo-
gistica de entrega no planejamento do
empreendimento, principalmente pela
perecibilidade das frutas. Além disso, as
estratégias de comercializagdo devem
estar definidas antes mesmo de iniciar
o plantio. Depois de conhecer o merca-
do a ser atendido, deve-se buscar as in-
formagdes técnicas para o planejamen-
to de implanta¢do do pomar, como: cli-
ma e solo favordveis para cada espécie,
escolha e preparo da area, aquisicdo de
mudas de qualidade, além de outros os
insumos necessdrios e todos 0os mane-
jos subsequentes no pomar.

O Oeste Catarinense corresponden-
te a Regido Geografica Intermediaria de
Chapecd (IBGE, 2020) e compreende as
RegiGes Imediatas de Chapecd, Concor-
dia, Joagaba, Herval d’Oeste, Maravilha,
Sdo Lourenco do Oeste, Sao Miguel do
Oeste e Xanxeré. Além disso, tem o mu-
nicipio de Chapecd como polo econé-
mico e populacional, ultrapassando 1,1
milhdo de habitantes.

A economia regional esta alicerca-
da no setor agropecudrio de producdo
e processamento de proteina animal

por agroindustrias e cooperativas, mas
a producdo de frutas esta presente nas
propriedades, principalmente na forma
de pomares domésticos, para autocon-
sumo de frutas (DORIGON et al., 2020).
A fruticultura mostra-se como alternati-
va as outras atividades, sendo uma op-
¢do de maior rentabilidade a produto-
res em pequenas areas, diversificando a
producdo e a renda familiar. Desta for-
ma, o objetivo desta publicacdo é con-
textualizar as tendéncias para o merca-
do de frutas e sugerir potencialidades
para o desenvolvimento da fruticultura
no Oeste Catarinense.

Os cendrios mundial e
nacional da fruticultura

As frutas correspondem a 12% do
total de vegetais produzidos mundial-
mente, totalizando mais de 800 milhdes
de toneladas em 60 milhdes de hecta-
res de area colhida, o que movimenta,
anualmente, mais de USS$S230 bilhdes.
Do volume total de frutas produzidas,
80% é embalado e distribuido, 10% é
consumido ou descartado na proprie-
dade e os outros 10% sdo processados
na seguinte proporgdo: 75% para suco;
13% para geleias, frutas secas ou mini-
mamente processadas; 10% para en-
latados ou conservas; e 2% para frutas
congeladas (VAN RIJSWICK, 2018).

O Brasil, terceiro maior produtor de
frutas, produz mais de 40 milhGes de to-
neladas em 2 milhdes de hectares e mo-

vimenta cerca de USS6 bilhdes anual-
mente. Laranja e banana lideram o volu-
me produzido com participagdo de 60%,
tendo o suco de laranja como destaque
no mercado internacional, atendendo
as demandas norte-americana e euro-
peia. Entretanto, o destaque nacional
na producdo de frutas ndo se expressa
em exportagdes, pois elas representam
apenas 0,5% do comércio internacional,
sendo que as 980 mil toneladas embar-
cadas em 2019 representam somente
2,4% do volume produzido no territério
nacional e 97,6% é consumido inter-
namente (NOGUEIRA et al., 2013; VAN
RIJSWICK, 2018; CARVALHO et al., 2019;
IBGE, 2020).

Consumo de frutas e
tendéncias de mercado

Entender o perfil do consumidor e
as demandas de mercado é essencial
para acompanhar e adaptar a oferta de
produtos. As exigéncias dos consumido-
res tradicionalmente seguiam os pilares
de preco, sabor e conveniéncia, mas
outros quesitos vém ganhando impor-
tdncia, como o acesso a informacdo, a
preocupagdo com a saude e o bem-es-
tar, a conveniéncia e a simplicidade de
consumo e a responsabilidade socioam-
biental (MODA et al., 2019; NEVES et al.,
2020). Por isso, as principais tendéncias
de consumo, as exigéncias e as prefe-
réncias de mercado podem e devem
ajudar a nortear o futuro mercado con-»
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Figura 1. Apresentagdo das principais tendéncias de consumo de frutas, que se repetem
nos apontamentos por Van Rijswick (2018), Moda et al. (2019) e Neves et al. (2020):
Quanto maior o destaque da palavra, mais ela se repete nas citagGes

sumidor de frutas da Regido Oeste de
Santa Catarina.

Dentre as tendéncias pontuadas (Fi-
gura 1) por Van Rijswick (2018), Moda
et al. (2019) e Neves et al. (2020), o
Oeste Catarinense pode atender direta-
mente as demandas por producdo local
e sustentavel; de produtos rastreados,
frescos e colhidos na maturagdo ideal;
com simplicidade das marcas e a histo-
ria de cada familia e localidade; atender
a demanda crescente por produtos or-
ganicos, vegetarianos e veganos, de fa-
cil consumo e com ganhos para a salde,
influenciados pelas redes sociais, utili-
zando as plataformas on-line de comu-
nicacdo; e ofertar produtos tracionais
como doces, geleias e chimias.

O consumo nacional médio de fru-
tas, de 29kg por pessoa por ano (p.a.),
apresenta diferengas entre as classes
econdmicas: renda baixa — 17kg/p.a.,
classe média — 31kg/p.a. e classe alta
— 50kg/p.a. Além disso, a Regido Sul
consome mais frutas, 39kg/p.a., sen-
do as preferidas: banana, citros, macg,
mamao, uva e manga (SILVEIRA et al.,
2011).

As frutas embaladas, ou minima-
mente processadas, ganham mercado
pela praticidade, representando de
7% a 8% do volume comercializado. A
demanda de frutas congeladas incre-
mentou 5% ao ano na ultima década,

apoiada pela popularidade das berries
(mirtilo, amora e framboesa). Outro
mercado continuamente crescente é o
de produtos organicos, tanto nos paises
desenvolvidos, como nas classes bem
remuneradas dos paises subdesenvol-
vidos (NOGUEIRA et al., 2013; VAN RI-
JSWICK, 2018).

Producgao, contexto
climatico e demanda
técnica do Oeste
Catarinense

A fruticultura catarinense produz 1,3
milhdes de toneladas em mais de 54 mil
hectares, colhidas por 13 mil produto-
res, contribuindo para a geragdo de ren-
da, com valor bruto da produgdo (VBP)
de mais de RS$1,6 bilhdes, com destaque
para banana, macgd, maracuja, uva, ci-
tros, péssego/nectarina e ameixa (GOU-
LART JUNIOR et al., 2017).

O Oeste Catarinense soma mais
de 3,9 mil fruticultores, diversificados
em até 16 espécies. Cerca de 60% das
propriedades possuem até 10 dife-
rentes espécies de frutas em pomares
domésticos, tendo presenca de citros
em praticamente todas as localidades
rurais. O indice de diversidade (Figura
2a) aumenta no sentido Meio-Oeste em
dire¢do ao Extremo Oeste. O cultivo co-

mercial regional de laranja corresponde
a 76% da drea de produgdo estadual. A
producdo de tangerina representa 15%
da area catarinense e a viticultura equi-
vale a 17% da area e 28% do total produ-
zido em todo Estado (GOULART JUNIOR
et al., 2017, DORIGON et al., 2020).

A presenga de grandes corpos
d’agua (rios e represas) e as diferengas
de altitude resultam em particulari-
dades microclimaticas. Ha localidades
para cultivo de frutiferas de diferentes
climas, desde frutas tropicais em locais
de baixa altimetria e menor ocorrén-
cia de baixas temperaturas ou geadas,
bem como para o cultivo de frutiferas
com maior exigéncia em frio nas re-
gides mais altas. As areas de altitude
até 300m apresentam menor risco de
geada, com possibilidade de cultivo de
espécies tropicais ou subtropicais. Em
contrapartida, na altitude média entre
300 e 600m, ha condi¢des 6timas para
producdo de frutas subtropicais, como
os citros (Figura 2b).

O cultivo de citros esta entre as
potencialidades a serem exploradas.
Durante o outono, o inverno e o inicio
de primavera, as terras de altitude in-
termedidria do Oeste Catarinense pos-
suem temperatura e amplitude térmica
que favorecem a coloragdo e o sabor
das frutas citricas, caracteristicas im-
portantes principalmente nos frutos
para consumo in natura, como as tan-
gerinas (KOLLER, 2009). Frutas citricas
de coloragdo mais atrativas e sabor mais
intenso configuram-se como um grande
diferencial de qualidade e oportunidade
para a forte concorréncia nos mercados
de frutas de outros estados.

Considerando a populacdo regional
de 1,1 milhdo habitantes (IBGE, 2020)
e o consumo médio de frutas no sul do
Pais de 39kg/p.a. (SILVEIRA et al., 2011),
a demanda regional seria de, aproxima-
damente, 43 mil toneladas de frutas. A
regido produz 55 mil toneladas de frutas
e, desse montante, 60% corresponde a
magds (GOULART JUNIOR et al., 2017),
que normalmente se destinam para fora
do Estado. Portanto, desconsiderando o
volume de maga, o Oeste produz 22 mil
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Figura 2. Dispersdo espacial do indice de diversidade de Shanonn (a) para as frutas produzidas nas familias rurais na Regido Oeste de Santa
Catarina/Brasil, quanto maior o indice, maior a diversidade. Mapa de regides altimétricas (b) potenciais para cultivos de citros no Estado
Fontes: DORIGON et al., 2020 (2a); KOLLER, 2013 (2b).

toneladas de frutas e, para atender a
demanda sugerida acima, vé-se a opor-
tunidade de dobrar o volume produzido
para abastecer toda a regido.

A demanda regional por assistén-
cia técnica em fruticultura é crescente
e a procura por informacdes técnicas
convergem para um cenario de cresci-
mento do cultivo de frutiferas. Dados
do sistema de registro de atendimen-
tos da Epagri mostram que, de 2016 a
2019, houve incremento de 37% no nu-
mero de atendimentos em fruticultura,
somando 10.696 em 2019, de mais de
30 frutiferas, relacionados ao processo
produtivo, a propagacao, aos tratos cul-
turais e ao processamento. Além disso,
o percentual de atendimentos em fru-
ticultura em relagdo ao total de atendi-
mentos da Epagri na Regido Oeste subiu
de 5,6% em 2016 para 6,7% em 2019.

Gargalos da cadeia
produtiva de frutas do
Oeste Catarinense

Ha gargalos em praticamente todos
os elos da cadeia produtiva da fruticul-
tura no Oeste Catarinense (Figura 3). A
produgdo esta concentrada em poma-
res com baixa adoc¢do de tecnologias,
muitas vezes em pequenos cultivos di-
versificados, inclusive do tipo domésti-
co. Talvez essas limitagdes expliquem os
casos de desisténcia no cultivo de frutas
causados por ataque de pragas e doen-

¢as, perda de sementes e mudas e falta
de mdo de obra, relatados por DORI-
GON et al. (2020). A cadeia produtiva de
frutas como um todo precisa ser fortale-
cida, para consolidar elos frageis e avan-
¢ar na tecnificagao e profissionalizagdo.

Desenvolvimento
estratégico regional

A crescente demanda global por ali-
mentos seguros, saudaveis e de origem
sustentavel oferece oportunidades para
os agricultores familiares. A maior exi-
géncia dos consumidores aproxima-os
da producdo regional e familiar, favore-
cendo o mercado de produtos tradicio-
nais locais ou regionais, como doces e
geleias. Para tanto, o produtor necessi-
ta de capacitagdo, assisténcia técnica e
agrupamentos para fortalecer as nego-
ciacOes de compra e venda. As medidas
estratégicas para produgdo e valoriza-
¢do do produto podem ser exemplos
a serem tomados: polos de produgdo,
organizacdo da cadeia local, utilizacdo
da sazonalidade da produgdo como es-
tratégia de oferta e a adogdo de um sis-
tema produtivo diferente do convencio-
nal, como orgéanico, producdo integrada
ou sistema agroflorestal. Cabe ressaltar
gue o incentivo e a estruturacao da ca-
deia devem ser construidos paulatina-
mente, para gerar uma base sélida e
nao levar a frustragGes.

Diversificar a produgdo e a renda é

uma necessidade. A agricultura familiar
no Oeste Catarinense possui potenciali-
dades para produgdo de frutas, poden-
do ser uma fonte de renda alternativa
e diversificada frente a forte represen-
tatividade da producdo de suinos, leite
e aves. Apesar disso, o desenvolvimento
regional sustentavel da cadeia produtiva
deve ser iniciado por um planejamento
estratégico para superar os gargalos
apresentados e proporcionar uma ativi-
dade rentdvel ao produtor. A construgdo
deve envolver entidades publicas, priva-
das, organizagles e representagbes de
agricultores engajados.

Deve-se focar também na facilita-
¢do da busca por conhecimento, for-
necimento de insumos especificos e
estruturacdo do mercado. A escolha da
cultura deve passar por uma discussao
rigorosa entre os envolvidos na constru-
¢do do planejamento estratégico, con-
siderando as varidveis regionais, o po-
tencial agroclimatico, a rentabilidade, a
logistica e 0 mercado.

Como estratégia inicial, sugere-se
fortalecer o trabalho da Epagri com um
grupo técnico de profissionais especia-
lizados (pesquisadores e extensionistas
rurais) para acompanhamento técnico
e capacitacdo de produtores, além da
geragdo e adaptacdo de tecnologias
para os cultivos, com implantagdo de
experimentos, unidades de observagao
e demonstrativas para validagdo de tec-
nologias.»
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-Necessidade de mudas e viveiros de qualidade
-principal insumo do pomar
-Aumentar oferta de fertilizantes e produtos
fitossanitarios especificos para frutiferas
-foco das revendas na cadeia de graos

INSUMOS

-Escassez de mao de obra especializada
-agricultor culturalmente focado em graos,
aves, suinos e gado de leite
-demanda de equipes terceirizadas para tratos
culturais
-Duvidas na sucesséao da propriedade
-filhos de agricultores nem sempre trabalham
ou projetam continuar na propriedade da familia

PROCESSAMENTO P™

COMERCIO

CONSUMIDOR

-Areas disponiveis sdo marginais

-melhores areas destinadas para cultivo de
graos e pastagem

-Pouca ou nenhuma estrutura para classificacao e
cessamento de frutas
-agroinduastrias individuais ou coletivas
-Faltam marcas locais ou regionais
-nome da familia, municipio, local/regiao de produgdo

-Faltam cooperativas e associagoes

-exemplo da cadeia de proteina animal

-Foco nos mercados locais

-vendas normalmente sdo na porteira, feiras,

poucos atacadistas/revendedores compram frutas
na regiao, ou entrepostos comercias, como as
Ceasas

-Logistica

-logistica de transporte limitadapelo volume

e organizacao; cadeia de frio pouco utilizada

-Qual a demanda, locais de compra e produtos
mais procurados?

-necessidade de estudos para detalhar as demandas de
frutas do consumidor regional e levantar os principais locais de
compra e de comercializagdo

Figura 3. Representacdo resumida da cadeia produtiva de frutas do Oeste Catarinense com

alguns gargalos identificados

A regido ainda demanda incentivos
para as atividades, com subsidios téc-
nicos e financeiros em todos os elos da
cadeia produtiva, desde a producgao de
mudas, passando por todo o processo
produtivo, facilitando a aquisigdo de in-
sumos, chegando até ao processamen-
to, estruturando o agricultor para me-
Ihor atender as demandas de mercado,
incentivando localmente o associativis-
mo e o cooperativismo de pequenos e
médios produtores de frutas, sabendo-
se da dificuldade de produzir e comer-
cializar com competitividade.

Em suma, o Oeste Catarinense tem
potencial para fruticultura, para atender
as tendéncias e demandas de consumo,
tanto pelas caracteristicas edafoclima-

ticas e fundidrias, quanto pelo perfil da
agricultura familiar, com potencial de
diversificagdo da produgao, ofertando
produtos regionais frescos e sazonais,
com alto valor agregado, maior vida de
prateleira, com vantagens logisticas e
proporcionando maior rentabilidade ao
produtor.
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